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(Online) Werbung
als Gegenstand medienpadagogischer Forschung

HIYY3IsSIY

-

JUGENDLICHE UND
ONLINE-WERBUNG IM
SOCIAL WEB

Anne Schulze

Internetwerbung
und Kinder

............ Digital marketing and
2 O 1 4 advertising to children:
aliterature review

Constcedcntati o ALT

oty s ot

fiir Medien und Kommunikation

schriftenreihe der Landeszentrale 108 LMK

: 2012
Mit Kindern unterwegs im Internet ‘ 85 Stu d ieS,
. 18 countries
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,»Online-Werbekompetenz im Wandel.
Neue Herausforderungen fiir Medienbildung und Schule”

e |nstitut fir Medienpadagogik und Kommunikation (MuK)
* Otto-von-Guericke Universitat Magdeburg

e Hessische Landesanstalt fir privaten Rundfunk
und neue Medien (LPR Hessen)

: Online-Werbung aus der Perspektive 12-15 jahriger:
: Subjektive Relevlanzen und Bedeutungen

: Entwicklung medienpad. Konzepte und Materialien

10 Minuten Bildung: Online-Werbung | S. Iske | 21.06.2017 machiarbildung
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Warum Online-Werbung?

Achen / in der Welt

="

/ Sachverhalte
e =
Einzelne\ anderen in der
Gemeinschaft

sich in der
selbst Lebenszeit

Selbst- und Fremdbestimmung

meciisrbildung
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Gesellschaftliche Metaprozesse

Surveillance .
Socialisation visitaniviee £

_hobalisations,.....
iﬁ[%ﬂernetm Individualisation

Mlntl:ilewfﬂh =M dﬂﬁ‘ 0 I] 0 I |Sat| 0 "

= = - Commercialisation
Control = &
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N
Herausforderung
2715 Online-Werbung
jahrige

in einem didaktischen Spannungsfeld
(z.B. medienpadagogischen Projekt)
aneinander geraten zu lassen!

Ziel: Lern- und Bildungsprozesse

audiovisuelle kultur und kommunikation & " -
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N
Transformation Online-Werbung @

,performance-based marketing”
- Verkaufer bezahlt Webseitenbetreiber fir jeden Besucher oder Kunden,
den dieser zu Webseite des Verkaufers bringt.
Webseitenbetreiber als , affiliate”/Partner des Verkaufers (= affiliate-networks

10 Minuten Bildung: Online-Werbung | S. Iske | 21.06.2017 ML bIIdUﬂ [% m
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Transformation Online-Werbung

— personalisierte Werbung
Sammlung von Informationen Uber das Surfverhalten von Personen

(besuchte Seiten, Suchbegriffe, Kaufe...)
um darauf aufbauend Werbung individuell anzuzeigen

3 3 Behayigral-targeting

Search- eng!ne marketing
v Display- advertlsmg

Mﬁha‘te -marketing i

Native-advertising

maciianbildung
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Transformation Online-Werbung
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Search- eng!ne marketing
s Display- advertlsmg

anhat@ -marketing
Native-advertising

(Vorlaufer: product placement)
Werbung wird in Form und funktion dem Inhalt der Plattform angepasst,

Contextual-advertising

auf der sie angezeigt wird
,native”: Koharenz von Werbung und coherence of ad and editorial content

maciianbildung
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Transformation Online-Werbung

i The GOP" el i | THE BT

Atalegfm Ll.bras s | [ !(| | Word wpe

Floz Wiy the LS ean'tsiton | campaign 3 A dietionary
EIE RLOR rpresseds | ofslang
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i, Robert Golet
o Dol e &, gt
A pglsmcaliy acuve I

Likes: .ﬁr_lge T i et e [N
Has had LASIK surgery .
i Likes: restaurants.

10 Minuten Bildung: Online-Werbung | S. Iske | 21.06.2017

2] 0770 VON GUEIII_Z:(
5 9 T
audiovisuelle kultur und kommunikaticn 2



Subjektive Relevanzen und Bedeutungen

,Personalisierte \Werbung ist doch

,Ilch habe doch nichts zu gut, weil sie mir gefalit

verbergenl” und mich interessiert und nicht
langweilig ist!” U
,Was sollen die mit den Daten _ , N
schon anfangen!” ,Es ist schon gruselig, wenn
einem Werbung im Netz verfolgt
und auch auf unterschiedlichen
Geraten -

,lch bezahle lieber mit meinen
Daten als mit richtigem Geld”

,Ich gebe nur Daten von mir
preis, die ich auch anderen
erzahlen wirde.”

,Was hat denn Werbung mit
diesen Daten zu tun?”

10 Minuten Bildung: Online-Werbung | S. Iske | 21.06.2017 E'E"éiii‘i:éﬁiiii?i"'ibl|dUng
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Medienkompetenz: Online-Werbung

-analytics

: 3

3 § . = , Behayioral-targeting Werbekompetenz als
Mobile-advertising

. ISING oo g scin medien)padagogische Herausforderung:
Search-engine-marketing ™3] s s ( Jpadagog &
sy Display-advertising

Referral-marketing

i : toxuadveriong 1. Erkennen
Affiliate-marketing
Native-advertising

B

rch
'ay-per-click
marketin
-marketing

edia

2. Verstehen der Werbeabsicht
3. Reflektiertes Handeln
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Online-Werbung als medienpad. Herausforderung

* Online-Werbung als Problem?

* Interdisziplinar:
Bildung, Wirtschaft, Recht

* Differentielle Perspektive:
subjektive Relevanzen / Beurteilungen

* (mediendidakt./medienpéad.) Konzepte

* Unbestimmtheit, Tentativitat:
Keine ,Losung des Problems” in Sicht

audiovisuelle kulfur und kommunikation
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Vielen Dank

stefan.iske@ovgu.de
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